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vi syns – på webben, i en annons, i en film eller 
på en mässa – ska vi ha samma uttryck och det 
ska vara tydlig att det är Akademiska sjukhuset 
som är avsändare. Det är också viktigt att med-
borgarna i Uppsala län förstår att Akademiska 
sjukhuset är en del av Region Uppsala. Därför 
kompletteras avsändaren Akademiska sjukhuset 
alltid med textraden ”Region Uppsala”.
 
Riktlinjer och inspiration
Du som arbetar med vår kommunikation inom 
Akademiska sjukhuset eller på en reklam- eller 
produktionsbyrå får här riktlinjer för hur vi 
kommunicerar grafiskt och visuellt. Här finns 
riktlinjer för hur vår logotyp ska hanteras och 
vad som gäller kring typografi, färger, bilder, 
med mera. Manualen innehåller också ett av-
snitt med inspirerande exempel och ett avsnitt 
med mallar. För dig som skriver finns en sida i 
manualen som ger grundläggande tips på hur du 
kommunicerar vårt varumärke i text. 

Fråga gärna!
En grafisk manual ger inte svar på allt och det är 
naturligt att det uppstår frågor. Kontakta gärna 
Akademiska sjukhusets komavd@akademiska.se 
eller telefon 018-611 00 00 så hjälper vi dig. På 
www.akademiska.se/grafiskprofil  kan du hämta 
logotyper och uppdaterat material om  
Akademiska sjukhusets profil.

Akademiska sjukhuset är ett universitetssjukhus 
med anor. Redan 1708 inrättades den första uni-
versitetskliniken Nosocomium Academicum  
i det så kallade Oxenstiernska huset vid Riddar-
torget i Uppsala. Namnet har genom åren 
utvecklats till ett starkt varumärke inom svensk 
sjukvård och förknippas idag med högkvalitativ 
vård, forskning och utbildning. Den här grafiska 
manualen har tagits fram för att säkerställa att 
vi grafiskt och visuellt kommunicerar på ett sätt 
som stämmer med det varumärket Akademiska  
sjukhuset står för. Ett enhetligt, tydligt och 
konsekvent uttryck i vår kommunikation är en 
viktig del i det forsatta bygget av varumärket 
Akademiska sjukhuset.

En tydlig avsändare  
och ett enhetligt uttryck
I tider av förändring och ökad konkurrens, är 
det viktigt att man uppträder med en tydlig och 
konsekvent identitet. För att stå starka i kon-
kurrensen från andra vårdgivare har vi samlat 
våra verksamheter kring ett varumärke och en 
logotyp – Akademiska sjukhuset. Oavsett var 

Ett anrikt varumärke att vårda
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Logotypen
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Vår logotyp har utvecklats genom åren, men 
grunden till den har varit med oss länge. Den 
är idag synonym med sjukvård, omvårdnad och 
forskning av absolut högsta kvalitet och vi ska 
därför vårda den ömt och behandla den med 
respekt. Detta gäller i alla sammahang som vi 
använder vår logotyp – alltifrån skyltar och 
trycksaker till filmer och digitala kanaler.

Akademiska barnsjukhuset är ett undervaru-
märke till Akademiska sjukhuset och har en 
egen logotyp. De regler och riktlinjer som gäller 
för huvudlogotypen gäller också för barnsjukhu-
sets logotyp.

Grundlogotyp

Logotyp undervarumärke
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Vår grundlogotyp består av det blå korset  
med den vita kronan i och texten ”Akademiska 
sjukhuset” i svart. Logotypen får inte delas upp, 
förvanskas i form, färg eller proportioner. Inte 
heller beskäras eller vridas eller kompletteras 
med annan text. Använd alltid grundoriginalet 
som du hittar på www.akademiska.se/grafiskprofil

Logotypen ska så långt som möjligt återges i 
blått och svart, men det finns också varianter 
att använda i de fall detta inte är möjligt. En 
svart att använda i svartvitt tryck och en vit att 
använda mot mörk bakgrund. Grundlogotypen 
får användas mot färg och bild men måste alltid 
stå i stark kontrast mot bakgrunden.

Det ska alltid finnas ett fritt utrymme runt  
logotypen. Det fria utrymmet ska vara minst 
100 % av korsets storlek.

Vid produktion av trycksaker finns det rekom-
menderade storlekar av logotypen – se tabellen 
här intill. De olika storlekarna finns för ned-
laddning på www.akademiska.se/grafiskprofil

I material där språket är på engelska ska logo-
typen kompletteras med textraden ”Uppsala 
University Hospital”. Där ersätter den textraden 
”Region Uppsala” som du kan läsa mer om på 
nästa sida.

Alla logotyper finns att ladda ner på  
www.akademiska.se/grafiskprofil

Grundlogotyp

Fritt utrymme Storlekar

Varianter

FEL!

X

X

X

Logotypens bredd Pappersstorlek

50 mm A3

34 mm A4, A5, C4, C5

25 mm A6, mindre trycksaker

Bredd
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Akademiska sjukhusets huvudman, Region Upp-
sala, ska alltid finnas med när vi kommunicerar 
– på trycksaker, i filmer, i annonser, på webben, 
etc. Region Uppsala-tillhörigheten uttrycks alltid 
fristående.

Det finns varianter av ”Region Uppsala”. En 
svart att använda i svartvitt tryck och en vit att 
använda mot mörk bakgrund. Men använd så 
långt det är möjligt den blå varianten.

I de flesta fall placeras vår logotyp uppe till 
vänster och ”Region Uppsala” nere till höger, 
men varianter förekommer. Se exempel senare i 
manualen.

Precis som för logotypen ska det alltid finnas 
ett fritt utrymme runt ”Region Uppsala”. Det 
fria utrymmet ska vara minst 100 % av korsets 
storlek.

I storlek ska bredden på ”Region Uppsala” vara 
80 % av logotypens bredd. Liksom för logotypen 
finns det tre storleksvarianter av ”Region Upp-
sala” att ladda ner på www.akademiska.se/grafisk-
profil För enkelhetens skull är de där namngivna 
efter logotypens bredd.

I material där språket är på engelska ersätts 
”Region Uppsala” med ”Uppsala University 
Hospital”. Den textraden finns att ladda ner på 
www.akademiska.se/grafiskprofil

Postadress  751 85 Uppsala   
Telefon  018-611 00 00 vx
Org. nummer  232100-0024  
Postgiro  3 55 00-8
www.akademiska.se

Postadress  751 85 Uppsala   
Telefon  018-611 00 00 vx
Org. nummer  232100-0024  
Postgiro  3 55 00-8
www.akademiska.se

Postadress  751 85 Uppsala   
Telefon  018-611 00 00 vx
Org. nummer  232100-0024  
Postgiro  3 55 00-8
www.akademiska.se

Akademiska sjukhusets huvudman Varianter

X
X

Postadress  751 85 Uppsala   
Telefon  018-611 00 00 vx
Org. nummer  232100-0024  
Postgiro  3 55 00-8
www.akademiska.se

Storlekar

Logotypens bredd Pappersstorlek

50 mm A3

34 mm A4, A5, C4, C5

25 mm A6, mindre trycksaker

Bredd 80 % bredd

Fritt utrymme

X

X

X
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När Akademiska sjukhuset samverkar med 
andra aktörer kan det finnas behov att visa vår 
logotyp tillsammans med andra logotyper. Här 
är några riktlinjer för sådana tillfällen.

Om Akademiska sjukhuset är huvudavsändare 
ska vår logotyp tydligt skilja ut sig från den/de 
andra logotyperna – genom placering och/eller 
storlek.

De olika logotyperna ska vara tydligt åtskilda 
från varandra. Avståndet ska vara minst det fria 
utrymmet som finns definierat på sidan 6.

Vår logotyp får inte uppfattas som mindre än 
de andra logotyperna, om det inte är en annan 
organisation som är huvudavsändare. Det här 
kräver viss fingertoppskänsla eftersom logotyper 
kan se väldigt olika ut, men en bra riktlinje kan 
var att försöka hålla logotypernas texter i unge-
fär samma storlek. Se exempel här intill.

Johan Sundström
Specialistläkare, Akademiska sjukhuset. 
Professor i epidemiologi vid Institutionen för 
medicinska vetenskaper, Uppsala universitet.

SCAPIS Test Center
Tel: 018-611 02 85
E-post: scapis@medsci.uu.se
Besöksadress: Dag Hammarskjölds väg 10B 1 tr, 
Oskar II, Uppsala Science Park, 752 37 Uppsala
www.medsci.uu.se/scapis

Kontakt:

Huvudansvarig för 
SCAPIS i Uppsala:

SCAPIS fi nansieras främst genom gåvor från Hjärt-
Lungfondens givare samt betydande bidrag från Knut 
och Alice Wallenbergs Stiftelse, Vetenskapsrådet, 
Vinnova, universitet och universitetssjukhusen. 

Johan Sundström
Specialistläkare, Akademiska sjukhuset. 
Professor i epidemiologi vid Institutionen för 
medicinska vetenskaper, Uppsala universitet.

SCAPIS Test Center
Tel: 018-611 02 85
E-post: scapis@medsci.uu.se
Besöksadress: Dag Hammarskjölds väg 10B 1 tr, 
Oskar II, Uppsala Science Park, 752 37 Uppsala
www.medsci.uu.se/scapis

Kontakt:

Huvudansvarig för 
SCAPIS i Uppsala:

SCAPIS fi nansieras främst genom gåvor från Hjärt-
Lungfondens givare samt betydande bidrag från Knut 
och Alice Wallenbergs Stiftelse, Vetenskapsrådet, 
Vinnova, universitet och universitetssjukhusen. 

Johan Sundström
Specialistläkare, Akademiska sjukhuset. 
Professor i epidemiologi vid Institutionen för 
medicinska vetenskaper, Uppsala universitet.

SCAPIS Test Center
Tel: 018-611 02 85
E-post: scapis@medsci.uu.se
Besöksadress: Dag Hammarskjölds väg 10B 1 tr, 
Oskar II, Uppsala Science Park, 752 37 Uppsala
www.medsci.uu.se/scapis

Kontakt:

Huvudansvarig för 
SCAPIS i Uppsala:

SCAPIS fi nansieras främst genom gåvor från Hjärt-
Lungfondens givare samt betydande bidrag från Knut 
och Alice Wallenbergs Stiftelse, Vetenskapsrådet, 
Vinnova, universitet och universitetssjukhusen. 

Minst X

X
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Typografi
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AaBbCc
AaBbCc AaBbCc

AaBbCc

AaBbCc123

AaBbCc123

AaBbCc123

AaBbCc123

AaBbCc123

Akzidenz Grotesk

Indigo

Arial Times New Roman

Akademiska sjukhuset har två profiltypsnitt – 
Akzidenz Grotesk och Indigo. Akzidenz Grotesk 
används främst i skärningarna Bold, Regular 
och Light, och Indigo i Regular och Italic.

Akzidenz Grotesk används till rubriker och tex-
ter i mindre storlekar som exempelvis tabeller, 
bildtexter och faktarutor. Kan också användas 
till kortare brödtexter.

Indigo används till brödtexter, men kan också 
användas till rubriker.

Ersättningstypsnitt för Akzidenz Grotesk är Arial, 
och Indigo ersätts med Times New Roman.
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Till rubriker använder vi i första hand Akzidenz 
Grotesk Bold, men i vissa sammanhang använder 
vi även Indigo. Undvik versala rubriker. Se 
exempel och inspiration längre fram i manualen. 
Tänk på att knipa rubrikerna (till exempel -20 
pt) när de är stora så att de inte blir för gluggiga, 
och ha inte för stort radavstånd. Att använda 
blå rubriker är ett enkelt sätt att förstärka vår 
visuella identitet.

Akzidenz Grotesk används också för mellan-
rubriker, rubriker till faktarutor och tabeller  
och som ingång i brödtexter. I de flesta fall  
fungerar Akzidenz Grotesk Bold bra, men 
ibland är Medium och Regular bättre alternativ. 

Till längre brödtexter i tryckt material använder 
vi Indigo. Lämplig storlek för text är 9–12 punk-
ter. Radavstånd 2–3 punkter större än tecken- 
storlek. Textraderna bör inte vara längre än i 
genomsnitt 50–60 tecken per rad i löpande text. 
Var sparsam med att markera ord i texten och 
använd då i första hand Indigo Italic. Undvik 
understrykningar. Till kortare brödtexter kan 
även Akzidenz Grotesk användas.

Till texter i mindre storlek – till exempel fakta-
rutor, bildtexter och tabeller använder vi  
Akzidenz Grotesk Light.

Ersättningstypsnitt för Akzidenz Grotesk är Arial, 
och Indigo ersätts med Times New Roman.

Lorem ipsum  
dolor sit amet

Lorem ipsum  
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet. Ur apelitam dolup-
tatusda solut utatet quis aspicimaios ut doluptior 
sequi dolorem. Equi autatati aut ut as quis dent. Lit, 
saecaboria nobition conem doleces dipis mos modi 
dolorum facilit rernate mporis molor audigenda 
con eati od molenis ulparup taerum sintem fuga. 
Itatiunt quae

Lorem ipsum dolor sit ayr apelitam doluptatusda 
solut utatet quis aspicimaios ut doluptior sequi dolo-
rem. Equi autatati aut ut as quis dent

Lorem ipsum dolor sit amet. Ur apelitam 
doluptatusda solut utatet quis aspici-
maios ut doluptior sequi dolorem. Equi 
autatati aut ut as quis dent. Lit, saeca-
boria nobition conem doleces dipis mos 
modi dolorum facilit rernate mporis molor 
audigenda con eati od molenis ulparup 
taerum sintem fuga. Itatiunt quae

Lorem  Ipsum Dolor  Amet

10 20 30 40 

40 30 20 10

50 60 70 80

10 20 30 40

40 30 20 10 
 

Lorem ipsum dolor sit amet. Ur apelitam dolup-
tatusda solut utatet quis aspicimaios ut doluptior 
sequi dolorem. Equi autatati aut ut as quis dent. 
Lit, saecaboria nobition conem doleces dipis mos 
modi dolorum facilit rernate mporis molor audig-
enda con eati od molenis ulparup taerum sintem 
fuga. Itatiunt quae

Rubriker

Mellanrubriker

Brödtext (9/11 pt) Kortare brödtext (9/12 pt)

Ingångar

Faktarutor / Bildtexter (8/11 pt) Tabeller
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Färger
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Orange
Pantone: 1375
CMYK: 0, 45, 95, 0
RGB: 245, 160, 20

Grå
Pantone: Warm Gray 5
CMYK: 0, 6, 6, 34
RGB: 189, 182, 180

Blå
Pantone: 293
CMYK: 100, 50, 0, 0
RGB: 0, 95, 171

Röd
Pantone: 032
CMYK: 0, 86, 63, 0
RGB: 230, 65, 75

Grön
Pantone: 322
CMYK: 100, 0, 35, 0
RGB: 0, 115, 130

Färger

Blå är vår huvudfärg. Den finns i vår logotyp 
och är en viktig del i vår visuella identitet.

Vi har också fem komplementfärger. Använd 
gärna dessa, men gör det i kombination med 
den blå färgen. Undvik alltså att använda bara 
orange, grön eller röd färg på en webbsida eller 
i en trycksak eller film. Var också försiktig med 
att använda för många färger tillsammans.

Alla våra färger får användas i toner – allt från 
10 % och upp till 100 %. Toner av färgerna är bra 
att använda som bakgrund i faktarutor och  
i tabeller och diagram. 

Läsbarhet är viktigt för oss. Tänk på detta vid 
val av färger och nyanser. Text i ljusa toner mot 
vit bakgrund är till exempel något som bör 
undvikas.

10 %

40 %

70 %

20 %

50 %

80 %

30 %

60 %

90 %
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Bilder
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80%

20%
Vi vill gärna att vårt visuella uttryck förmedlar  
omtanke och engagemang, och inget gör det  
bättre än män niskorna som arbetar på Akade-
miska sjukhuset. Därför ska vi använda mycket 
bilder på våra medarbetare. Det kan vara por-
trätt av enskilda medarbetare, medarbetare som 
arbetar tillsammans, eller medarbetare tillsam-
mans med patienter. 

Bilderna ska vara tagna nära och vara av hög 
kvalitet. Se till att hålla bilderna enkla och rena 
utan oroliga och stökiga bakgrunder.

Förutom bilder på människor använder vi oss  
av bilder på våra byggnader, helikoptern, inifrån 
sjukhuset, närbild er på behandlingssituationer 
med mera, men det är viktigt att mixen blir 
enligt modellen intill. 

Användning av bilder
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Illustrationer
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För att mjuka upp vår visuella identitet använder  
vi ett kompletterande illustrationsmanér. Tanken 
är inte att illustrationerna ska ersätta fotografier, 
utan komplettera dem. Se exempel och inspira-
tion längre fram i manualen.

Illustrationer använder vi också för att hjälpa 
människor att hitta rätt, såväl på sjukhuset som 
på vår webbsida och i trycksaker. 

Färgmässigt utgår illustrationerna från Akade-
miska sjukhusets färgskala – den blå färgen ska 
finnas med i varje illustration.

Illustrationer
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Ord och text
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Vi lever i nutiden.
Även om vi har många år på nacken lever vi 
i allra högsta grad i nutiden (för att inte säga 
framtiden). Därför använder vi ett modernt 
språk. Vi skriver ”ska” och inte ”skall”, ”bara” i 
stället för ”endast” och vi använder inte versala 
tilltal som ”Ni” och ”Er”.

Vi är stora och måste vara snälla.
Vi är stolta och trygga i vår verksamhet, därför 
behöver vi aldrig höja rösten eller använda smic- 
krande adjektiv. Det räcker att säga som det är. 

Vi är tydliga, men inte tråkiga. 
Vi är alltid vardagliga, men aldrig slarviga.  
Vi är personliga, men alltid sakliga. Vi berättar 
det viktigaste först och undantagen sist. Enkelt 
så att alla förstår, men skriver aldrig någon på 
näsan. Om vi inte är 100% säkra att mottagaren 
förstår ska vi använda andra ord för att förklara 
vad vi menar.

Vilka ord använder vi?
Här under finns exempel på ord vi helst und-
viker. Ordbruk är murbruk och därför ska vi i 
största möjliga mån använda ett språk som utgår 
från patientens värld, inte vår egen. Men här 
gäller det att ha fingertoppskänsla. Vissa ”signal- 
ord” sitter säkerligen så starkt i väggarna att det 
kan vara svårt att förändra det.

Ord vi helst  Använd 
undviker hellre
Patientanmälan Anmäl dig här
Verksamhet Mottagning
Produktion Tjänster och service

Ord och text som varumärkesbärare glöms lätt 
bort. Det är synd, för bilden av oss byggs till 
stor del upp av känslan i språket. Dessutom är 
språket tillgängligt för alla, till skillnad från 
logotyper, färger och grafik, som få kan använda 
rent praktiskt. 

Nedan hittar du tips att ha med dig när du skri-
ver, till exempel vem du skriver för och vad som 
är viktigt för oss rent språkligt. 

Vi är Akademiska sjukhuset. 
Akademiska sjukhuset är alla vi som arbetar  
här och tjänsterna och den service vi levererar.  
Därför kan vi gärna byta ut Akademiska  
sjukhuset mot vi, vår eller oss. 

Du är en patient. 
Vår målgrupp är jättemånga, men vi skriver till 
dem en och en. Och när vi inte vet vem det är, 
utgår vi från att det är en besökare/patient.

Ord och text

”Ordbruk är murbruk och därför ska vi i största 
möjliga mån använda ett språk som utgår från 
patientens värld, inte vår egen.” 
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Inspiration
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Akademiska-
dagarna 2016

Tema: Dina möjligheter på Akademiska

Hej du som drömmer om att arbeta inom vårdyrket.
Kom till Akademiskadagarna och träffa dina fram tida 
kollegor som berättar om utmaningar och möjligheter 
i sina olika yrkesroller. Lyssna till patientberättelser 

och intressanta föreläsningar.
 

Välkommen till restaurang Blå Korset 
mitt emot Akutmottagningen

Tisdagen den 8 november
Kl 13-16

För dig som är student

Tävlingar med 

fi na priser!
Vi bjuder på fi ka!

Event



Grafisk manual Akademiska sjukhuset  |  27Rollup



Grafisk manual Akademiska sjukhuset  |  28Monter



Grafisk manual Akademiska sjukhuset  |  29

Välkommen Välkommen 

FÖRDELNING AV ARBETSMILJÖUPPGIFTER!

Dec

Okt

Sep

Aug

Juli Juni

Jan

Feb

Mars

April

Maj

Nov

Medarbetarsamtal  

genomförs okt–feb 

5. Överläggningar med 

samtliga fackförbund. 

6–8. Sjukhusledningens 

beslut. 

9. Chefer genomför  

löneöversyn och 

lönesamtal. 

Ny lön gäller  

fr o m 1 april. 

10. Avstämning av utfall  

med samtliga fackförbund 

1. Landstinget genomför analys inför 

kommande löneöversyn inkl. uppfölj-

ning av tidigare års löneöversyn. 

Fackliga yrkanden 

kommer in. 

2. Akademiska  

sjukhusets analys 

genomförs 

3. Akademiska 

sjukhusets analys 

genomförs 

4. Koncernledningens 

ställningstagande 

Powerpoint

Konkurrensutsatt sjukhus 

•  Sveriges största vårdsäljare: 2,2 miljarder kr  

•  Var tredje patient kommer från ett annat landsting. 

•  Drygt 2 500 arbetstillfällen relaterade till riks-  

och regionvården. 

•  Sjukhuset är en del av Uppsala-Örebro 

sjukvårdsregion. 
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Mallar

Mallar
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Brevpapper
Format: a4
Logotypens bredd: 34 mm
Adressrad: Indigo Regular osf och Indigo Italic osf, 
punktstorlek/radavstånd: 8/10 p
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Visitkort
Format: b: 55 mm, h: 90 mm
Logotypens bredd: 34 mm
Namn: Indigo Regular osf, punktstorlek/radavstånd: 10/9 p
Titel: Indigo Regular sc, 6,5/9 p
Adressrad: Indigo Regular osf och Indigo Italic osf, 7/9 p
Avstånd från underkant 12 mm.
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Korrespondensblock
Format: b: 105 mm, h: 148 mm.
Logotypens bredd: 34 mm
Namn: Indigo Regular osf, punktstorlek/radavstånd: 10/9 p
Titel: Indigo Regular sc, 6,5/9 p
Adressrad: Indigo Regular osf och Indigo Italic osf, 7/9 p
Avstånd från underkant 13 mm.
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Wordmall brev
Format: a4
Rubrik: Times New Roman Fet, punktstorlek/radavstånd: 11,5/14 p
Text: Times New Roman, 11,5/14 p
Namn: Times New Roman Kursiv, 11,5/14 p
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Power Point
Format: 16:9

Välkommen till Akademiska! 
 
Det ledande universitetssjukhuset som skapar 

störst värde för patienterna 
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Platsannonser

Specialistläkare och ST-läkare inom
ögonsjukdomar
 

Inom verksamhetområde ögonsjukdomar samlas forskning,
utbildning och högspecialiserad sjukvård under samma tak. Vi
handlägger alla typer av ögonproblem och har även en
omfattande operationsverksamhet. Nu finns möjligheten att
bli en del av vår verksamhet!

Specialistläkare
Läs mer om tjänsten på vår hemsida, sök efter referens-
nummer AS1074/2016

ST-läkare
Läs mer om tjänsten på vår hemsida, sök efter referens-
nummer AS1056/2016

WWW.AKADEMISKA.SE/ARBETA

Hej, nu söker vi sommarvikarier
till Ambulanssjukvården
    Inför sommaren 2016 söker vi sjuksköterskor och ambulanssjukvårdare till våra
ambulansstationer i Enköping, Tierp, Uppsala och Östhammar. Läs mer om tjänsterna
på vår hemsida, sök efter referensnummer AS457/2015 och AS458/2015.

WWW.AKADEMISKA.SE/ARBETA
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Fordon
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Vi har två varianter av fordonsdekor – en liten 
och en stor. I vissa fall passar det bäst med en 
diskret bil medan det i andra sammanhang ska 
vara väldigt tydligt att Akademiska sjukhuset är 
på väg eller på plats. Välj den lilla eller den stora 
dekoren utifrån i vilka sammanhang bilen kom-
mer att användas. Kontakta kommunikationsav-
delningen om du är osäker på vilken variant du 
ska välja.

Typsnittet som används är Akzidenz Grotesk 
i versaler. Om texten på bilen är lång kan den 
göra sig bättre som versalgemen.

Den blå vinylen som ska användas är Avery,
Cosmos Blue 708.

De exempel som visas i manualen är princip- 
skisser som behöver anpassas efter den aktuella 
bilens modell. Sträva dock efter att så långt 
som möjligt hålla de olika elementens storlek 
i förhållande till bilen och till varandra enligt 
skisserna. Bredden på ”Region Uppsala” ska 
vara 80% av logotypens bredd.

Se exempel på liten och stor dekor för personbil 
och transportbil på följande sidor.

Bildekor

MEDICINSK 
TEKNIK

MEDICINSK 
TEKNIK

VW Transport caddy skåp – med avdelningsnamn

MEDICINSK 
TEKNIK

AKS Bildekor.indd   5 2017-03-24   15:50

Linjera 
i underkant

Akzidenz Grotesk 
versalt

Blå vinyl:
Avery, Cosmos Blue 708

Den blå och den 
vita linjen är lika 
tjocka

X

80%
av X
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Toyota Auris – diskret

AKS Bildekor.indd   1 2017-03-24   15:50

Personbil – liten dekor

Bildekor
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Transportbil – liten dekorVW Transport caddy skåp – diskret

AKS Bildekor.indd   4 2017-03-24   15:50
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MEDICINSK 
TEKNIK

MEDICINSK 
TEKNIK

Toyota Auris – med avdelningsnamn

AKS Bildekor.indd   2 2017-03-24   15:50

Bildekor

Personbil – stor dekor
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MEDICINSK 
TEKNIK

MEDICINSK 
TEKNIK

VW Transport caddy skåp – med avdelningsnamn

MEDICINSK 
TEKNIK

AKS Bildekor.indd   5 2017-03-24   15:50

Transportbil – stor dekor
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BB PÅ 
VÄG

BB PÅ 
VÄG

Toyota Auris – med avdelningsnamn och illustration

AKS Bildekor.indd   3 2017-04-26   10:10

Bildekor

Personbil – stor dekor + illustration I vissa sammanhang kan den stora dekoren 
kompletteras med en illustration t ex när vi vill 
göra ett lite mjukare intryck eller trycka extra 
mycket på omtanken.



www.akademiska.se/grafiskprofil


